TEXTEIS-LAR E DECORAGAO

Lifestyle portugués conquista Toquio

150 anos depois de terem as-
sinado o Tratado de Paz, Ami-
zade e Comeércio, Portugal e
o Japao continuam a preconi-
zar esses mesmos valores.
Prova disso € o sucesso que
as empresas portuguesas de

| sectores tao diferenciados

como os téxteis-lar, as cera-
micas, a decoragao e os arti-
gos de oferta tém encontrado,

| nos ultimos frés anos, no mais

conceituado certame dedica-
do aos téxteis-lar, artes da
mesa e decoragao de interio-
res, a Interior Lifestyle Tokyo,
no Pais do Sol Nascente. Num
ambiente de paz onde impe-
rou a amizade, as nove empre-
sas que constituiam a delega-
¢do da Associacgéo Selectiva
Moda — Bi-Silque, Téxteis Iris,
AMR - Internacional, Fabrica
de Tecidos do Carvalho, Ideia
2003, Saberes e Fazeres da
Vila (Burel Manteigas), Matce-
ramica, Amorim Cork Compo-
sites e Grestel (Costa Nova),
numa iniciativa apoiada pelo
Qren, estabeleceram ou con-
solidaram as suas relagées
comerciais com o mercado
nipénico ao longo dos trés dias

do certame, que recebeu um
total de 619 expositores e
25.821 visitantes.

«Tivemos contactos de impor-
tadores japoneses, assim
como da China e de Taiwan»,
revela Ana Maria Ribeiro, ge-
rente da AMR. «Toda a linha
de cama, incluindo as colchas,
registou grande sucesso entre
os visitantes». Na base desta
excelente receptividade aos
téxteis-lar portugueses esteve
a apresentagao de um conjun-
to de propostas cuidado, a al-
fura dos exigentes e exclusi-
vos gostos niponicos. «A aflu-
éncia ao stand foi muito posi-
tiva e as pessoas mostraram-
se bastante agradadas com os
nossos felpos», afirma Tiago
Lopes, gestor de mercado da
Fabrica de Tecidos do Carva-
lho. «Agora temos que conti-
nuar a trabalhar para que es-
tes contactos se concretizem
em negocio», sublinha Lopes.
«Nota-se aqui que as pesso-
as que deixam os contactos
estdo mesmo interessadas, ao
contrario do que se passa nou-
tras feiras», aponta Lara Pi-
mentel, directora de relages

internacionais da Ideia 2003,
que também confirmou no ter-
reno a atractividade do merca-
do nipénico por «produtos eco-
l6gicos e matérias-primas ino-
vadoras, o que vem de encon-
tro as nossas propostas». «Ti-
vemos bastante retorno aos
nossos produtos e estamos
muito optimistas face aos con-
tactos registados. Com esta
presenca, demos passos mui-
to importantes no mercado ja-
ponés», afirma, por seu lado,
Inés Schappo, responsavel
comercial da Téxteis [ris. «Foi
uma feira fantastica», revela
Isabel Costa, cuja marca, a
Burel Manteigas, conquistou
«varios e variados canais de
distribuicdo. Houve inclusive
alguns que ja queriam comprar
os artigos em exposi¢ao». Ja
o responsavel de mercado da
Bi-silque, Carlos Saraiva, afir-
ma que «os Japoneses estao
muito receptivos a produtos
gue incorporem valor e ima-
gem, associados ao prestigio
de um fabricante europeu».

E todos esses visitantes en-
contraram a... Alma Gémea,
que define, mais do que uma

colecgao, a relagdo criada en-
tre a Matceramica e a Amorim
Cork Composites. Quatro de-
signers de ambas as empre-
sas combinaram «os dois ma-
teriais que as caracterizam, a
ceramica e a cortica», conta
Stephanie Galhispo, directora
de mercados internacionais da
Matceramica, para criar pegas
destinadas a quatro areas de
produto: cozinha, pequeno-al-
mogo, decoragdo e mesa. A
colecgdo «ja se encontra a
venda no MoMA de Nova lor-
que e estara também disponi-
vel em breve na loja do MoMA

Téquio, para além de varias
lojas de design nacionais e
estrangeiras», acrescenta
Emilia Vale, directora de ven-
das Home Office da Amorim
Cork Composites. Mas acima
de tudo, Alma Gémea simboli-
za o que Portugal é capaz de
fazer quando une esforgos, re-
Une competéncias, cria siner-
gias e fixa metas ambiciosas,
seja nos téxteis-lar, nas cera-
micas ou na corti¢a — industri-
as que colocam o pais entre
os melhores no Mundo —, seja
em territério nacional ou além-
fronteiras.
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