PARKDALE COM

NOVA UNIDADE

A produtora de fios Parkdale
Mills esta a investir 45 milhdes
de délares (36,7 milhGes de
euros) numa nova unidade em
Cherokee County, na Carolina
do Sul, que devera estar em
funcionamento no final do ano.
A unidade é uma das quatro
compradas a Wellstone Mills
em Margo. «Estavamos a pro-
cura de um edificio que se
adequasse 4s nossas neces-
sidades e nos pemmitisse ter
espago para crescer», revelou
Thomas Lee, vice-presidente
de servigos da Parkdale Mills.
A Parkdale, que fomece fios
para as industrias de tecela-
gem e meias, é uma das
maiores produtoras mundiais
de fios, operando 24 unidades
em quatro paises. No inicio
deste ano, a empresa embar-
€ou huma expansédo da sua
unidade de produgdo em Ed-
gefield County, na Carolina do
Sul, no valor de 3 milhGes de
ddlares.

ZANNIER
NA TUNiSIA

A Zannier, especialista france-
S0 em vestuario infantil, esta a
mforgar as suas actividades na
Tunisia, com a aquisicéo de
um terreno de 25.000 m? num
parque empresaral em cons-
trugédo em Monastir, onde ira
Instalar unidades de producéo
@ servigos associados. A pre-
senga da Zannier na Tunisia
remonta a 1975, empregando
actualmenta 700 pessoas no
um numero
LR 04 00 e 2o
zlgl o8 mmmudombw das g:as
ampresas subcontratadas.

Actualmente, produz 3 milhGes
de de vestudrio neste
pals do Norte de Africa. Para

além da produglo, a nova uni- |
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TEXTEIS-LAR

Ideias para bons negdcios

A fasquia é alta quando uma
empresa escolhe para seu
nome Ideia 2003. Esta desig-
nagao, numa viragem estraté-
gica no citado ano, marcava
assim um novo ponto de parti-
da, ao fim de quase 10 anos
de actividade, para a empresa
especializada em téxteis-lar de
malha, sediada em Santo Tir-
so, na sequéncia de um outro
foco: a exportacéo.

E boas ideias € o que ndo tem
faltado desde entéo, sendo que
a mais recente combina as
competéncias acumuladas nos
téxteis para o lar e uma das
mais avangadas tecnologias de
produto em nZo-tecido, com-
posto por uma mistura de mi-
crofilamentos de poliéster e
poliamida e desenvolvido por
uma empresa alema. O resul-
tado é uma nova, e sobretudo
inovadora, linha de banho, en-
tre toalhas e roupoes, que, pa-
rafraseando Femando Pessoa,
«primeiro estranha-se, depois
entranha-se». Com efeito, a
anddina aparéncia do tecido, ou
melhor do ndo-tecido, e a sua
surpreendente finura e alguma
rigidez — quando novo —dao lu-
gar ao cepticismo quanto a boa

performance para a sua fungéo:
enxugar. AexperimentagZo con-
vence mesmo a mais incrédula
das pessoas: nenhuma gota de
agua escapa ao seu poder de
absorgdo. E aquelas caracte-
risticas, que semeavam duvi-
das, transformam-se em mais-
valias face ao seu toque macio
e leveza. «Absorve 100 vezes
mais do que o felpo tradicional»,
sublinha Orquidea Freitas, a
directora-geral da Ideia 2003.

Outra aposta forte da empre-
sa é os téxteis-lar em algodao
organico, em especial para o
segmento infantil. «Sentimos
que havia, por um lado, uma
preocupacao generalizada

com as questdoes ambientais
e de saude e, por outro, uma
necessidade emergente junto
dos nossos clientes. O nosso
bestseller neste momento € o
lengol ajustavel em algodao
organico», explica Lara Pimen-
tel, directora de relagdes inter-
nacionais da empresa.

Estes novos desenvolvimen-
tos, associados ao seu vasto
portefélio de produtos onde se
destacam os lencdis ajustaveis
e os protectores de cama com
acabamentos especiais como
anti-acaros ou hidratantes,
tém permitido a empresa alar-
gar a sua presenca internacio-
nal, que representa ja 90% da

sua producao — entre 3.500 e

5.000 pegas diarias, sendo que |
cercade 2.500 sdo destinadas |

ao segmento infantil. Os seus
principais mercados de expor-
tagao sdo a Franga, a Holan-
da e a Bélgica, onde conta
com clientes como o Carrefour
e a Vandyck. Com um efectivo
de 30 pessoas, a Ideia 2003
facturou no tltimo exercicio fis-
cal cerca de 3 milhoes de eu-
ros.

«Os nossos mercados-alvo
sdo0, actualmente, a Russia,
onde fizemos uma primeira in-
cursdo no ano passado atra-
vés da Heimtextil Russia e o
Japao, onde acabamos de par-
ticipar na Interior Lifestyle
Tokyo. O mercado russo, ape-
sar dos conhecidos entraves a
exportagéo, esta a revelar-se
bastante interessante, enquan-
to o nip6nico foi uma agrada-
vel surpresa, apresentando
excelentes perspectivas de
negocio face aos contactos
estabelecidos», revela a direc-
tora de relagoes internacionais
da Ideia 2003. «Num futuro pro-
ximo, planeamos entrar nos
Paises Nérdicos e nos EUA»,
conclui Lara Pimentel.
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