ifia pouyd idvavicl LU oGri=
sorizagdo infegrada para para-
metros fisiolégicos como a
temperatura do pé, batimento
cardfaco, pedémetro, entre ou-
tros — e, apesar de algumas
questdoes em termos de orga-
nizagdo, os resultados foram
positivos. «O balango comer-
cial é positivo, pois permitiu o
estabelecimento de novos
contactos.

Este resultado poderia ter sido
sensivelmente melhorado se a
organizacdo implementada
pela Eurovet, na parte final da
feira, tivesse estado activa
desde o inicio», acredita Paulo
| Rodrigues, director industrial

| da Fiorima.

Ja menos optimista regressou
| a Vestima. «A Vestima partici-
| pou na Curve NYY no sentido
| de apresentar ao mercado nor-
| te-americano a sua colecgdo
de roupa de fitness e casu-
alwear Stress Out», explica
Ana Jorddo, directora comerci-
al da empresa. «Os visitantes
que tivemos mostraram-se
bastante agradados e entusi-
asmados com o produto em
termos de qualidade, formas e
matérias-primas», indica a di-
rectora comercial da Vestima,
que apresenfou frés linhas:
Active Wear, uma linha de rou-
pa para prélica activa de des-
porto; Slow wear, com pegas
indicadas para a prética de
| Yoga/Pilates; e Aqua wear,
onde se incluem fatos-de-ba-
nho para natagdo, relaxamento
no spa ou lazer na praia.
«Contudo, a localizagdo do
nosso stand era no corredor
com menor passagem, o que
motivou pouquissima afluéncia
e um tipo de visitantes que
néo foi 0 adequado aos nos-
sos produtos. Foram feitos
poucos contactos e, até ao
momento, sem grande retor-
no», conclui Ana Jordéo.

| mente a presenca de 300 ex-

positores, entre empresas na-
cionais (mais de 200) e inter-
nacionais, sobretudo de paises
da regido euro-mediterranica
(cerca de 100).

Para além da oferta de produ-
tos e de servigos em subcon-
tratacdo e co-contratagdo, a
organizagéo da feira, a cargo
do Cepex — Centro de Promo-

do Téxtil e Vestuario e do Cet-
tex — Centro Técnico do Téx-
til, tem um servigo de encon-
tros business to business, para
facilitar os encontros de negé-
cios entre produtores e com-
pradores, assim como visitas
seleccionadas a locais de pro-
dugdo — tudo para promover a
industria téxtil e vestuario do
pais e conquistar os grandes

da os “Glamour Events”, onde
constam desfiles de moda,
ateliers de criagdo e os prémi-
os Texmed Awards para os
melhores expositores presen-
tes no certame.

Em resposta a alguma possi-
vel desconfianga por parte dos
compradores em se desloca-
rem e fazerem o seu aprovisi-
onamento na Tunisia ap6s a

mero de visitantes em 12% e
mais 11,5% de expositores»,
indica a organizagao. |
Nos anos anteriores, a Tex-
med recebeu cerca de 3.000
visitantes, nimeros que a or-
ganizagdo espera manter e
até aumentar neste periodo
de democracia e liberdade
que o pais comega a experi-
enciar.

A Interior Lifestyle Tokyo esta
pronta para abrir as suas por-
tas. Afeira de decoragéo deci-
diu manter-se nas datas pre-
vistas e ira realizar-sede 1a 3
de Junho, mais uma vez no
Tokyo Big Sight.

Embora o Japéo tenha sido
afectado gravemente pelo sis-
mo e tsunami, a organizagao
da Interior Lifestyle Tokyo
acredita que estdo reunidas
condi¢cdes para a realizacdo
do certame. «Alguns podem
estar preocupados com ques-
toes de segurancga e falhas de
energia eléctrica. Apés ter con-
siderado esses assuntos, che-
gamos a conclusdo que o Ja-
pao esta suficientemente bem
para ter uma boa Interior Lifes-
tyle Tokyo 2011», pode ler-se
no site da feira, onde se acres-
centa que «acreditamos que

INTERIOR LIFESTYLE TOKYO

Portugueses insistem

ter uma feira internacional
como a Interior Lifestyle ira aju-
dar a revitalizar a industria de
design e de interiores no Ja-
péo e ira dar uma grande opor-
tunidade de negécio para os
expositores do pais e estran-
geiros».

E com isso que contam as
empresas portuguesas que
estardo presentes. Numa ini-
ciativa da Associacao Selecti-
va Moda, no ambito do projec-
to de infernacionalizag&o finan-
ciado pelo Qren, Amorim Cork,
Burel Manteigas, Ideia 2003,
Kbrinka, Mariana Costa e Sil-
va, Mundotéxtil e SimpleFor-
msDesign véo expor 0s seus
produtos na Interior Lifestyle
Tokyo.

A Ideia 2003 ira apresentar a
«linha de produtos de mais ele-
vada qualidade, com particular

10 JTEXTIL MAIO 11

destaque para a colecgzdo de
bebé/crianca, em algodéo orga-
nico e viscose de bambu, ma-
térias-primas que tém vindo a
conquistar uma quota de mer-
cado muito relevante», indica
Lara Pimentel, directora de re-
lages internacionais da empre-
sa. «As expectativas que ali-
mentamos relativamente a In-
terior Lifestyle Tokyo sdo muito
positivas, tendo em conta os
bons resultados obtidos na edi-
¢do anterior», acrescenta.

Ja a SimpleFormsDesign es-
tara pela primeira vez no cer-
tame. A empresa de design
pretende «levar uma amostra-
gem de todas as coleccoes»,
com destaque para «uma nova
linha de cortica que integra
candeeiros, bancos e peque-
nos acessorios para mesa.
Aproveitaremos também para

apresentar as Casas de Pas-
saros, que estiveram presen-
tes no Pavilhdo de Portugal, em
Xangai, a convite do Centro
Portugués de Design», des-
venda Celina Capela, respon-
savel comercial da empresa. O
objectivo para esta empresa de
design sediada no Porto, que
tem ja alguns clientes pontu-
ais no Japao, & «conseguir uma
maior consolidagéo da sua pre- |
sencga neste mercado».

Este certame organizado pela
Messe Frankfurt & uma das |
principais feiras asiaticas para |
artigos de decoragao, atraindo |
expositores de todo o mundo.
Em 2010, a Interior Lifestyle
Tokyo registou a presenga de
619 expositores, dos quais 172
estrangeiros, de 30 paises e |
regies, e acolheu 25.821 visi- |
tantes de 31 paises e regides. |




