PRINCIPES DA INOVACAO

ldeia 2003 tem sonho

|

Um principe inovador e ecolégi-
| co. A Prince of Cotton, a mais
‘ recente marca da empresa ldeia
2003, posiciona a empresa no
‘ tronodainovagéo. «Criamos para
0s mais pequenos uma linha de
| roupa de cama, banho e outros
| acessorios fabricados em visco-
. se de bambuy, revela Lara Pi-
' mentel, directora de relagdes co-
merciais da Ideia 2003.

Gragas as suas propriedades
témicas, os produtos tomam-se
mais frescos no Verdo e mais
quentes no Inverno, mantendo
assim estavel a temperatura do
corpo.Além de leve, macio e anti-
alérgico é ainda ecoldgico, ja que
0 bambu nao necessita de pes-
ticidas ou de tratamentos fertili-
zantes para atingir um rapido
crescimento. «A nossa marca
retine, em todos os seus produ-
tos, um conjunto de mais-valias
para o consumidor final, que es-
( tara a utilizar um artigo fabricado

de acordo com as normas Oeko-
tex 100 Class |. Entendemos que
a qualidade dos artigos, aliada
ao respeito pelo planeta, conver-
ge na satisfagdo do consumidor,
enquanto permite um desenvol-
vimento e evolugdo sustentavel
da nossa producao», explica
Lara Pimentel.

Sempre em busca de novos de-
senvolvimentos, a Ideia 2003 de-
cidiu recentemente aplicar esta
tecnologia a lengois, capas de
cama e edreddes tricotados para
adultos. «Estivemos a realizar
testes até conseguirmos encon-
trar agramagem certa para este
tipo de produtos. E muito equi-
parado a seda mas com a van-
tagem de ser ajustavel ao corpo
devido a elasticidade da malha»,
acrescenta a directora de rela-
¢oes comerciais, que ndo des-
carta a possibilidade de alargar
a oferta de produtos fabricados
em viscose de bambu.

A protecgao ambiental nao é s6
uma oportunidade de negdécio
para a especialista em malhas,
mas sobretudo uma preocupa-
¢d0. Em Setembro, a Ideia 2003
sera a primeira empresa portu-
guesa certificada com a Oeko-
tex 1000. Um rétulo que demons-
tra 0 compromisso da empresa
tirsense com valores como o res-
peito, a equidade, a qualidade,
para além do comprometimento
com as questdes socio-ambien-
tais. «Na empresa temos sensi-
bilizado os nossos trabalhadores
para estas questdes e intema-
mente langamos uma iniciativa
a que apelidamos de Ideia Ver-
de. Todas as semanas coloca-
mos uma imagem junto do tomi-
quete de entrada de forma a sen-
sibilizar os nossos recursos hu-
manos para uma determinada
acgao em prol do ambiente,
como por exemplo evitar deixar
uma tomeira aberta evitando as-

sim o desperdicio de agua», con-
clui Lara Pimentel.

Os produtos de valor acrescen-
tado com tecnologias incorpora-
das tém permitido & empresa
alargar a sua presenca intema-
cional. Actualmente presente em
mercados como a Franga, Bel-
gica, Holanda, Suiga, Ifanda, In-

glaterra, Japao e EUA, a Ideia
2003 prevé entrarem novos mer-
cados e reconquistar outros
como a Russia. Com um efecti-
vo de 30 pessoas, a empresa
geradora de ideias e novos de-
senvolvimentos prevé encerraro
este ano com um volume de ne-
gocios de 3 milhdes de euros.




